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Shokomonk:

Im neuen Gewand
Duty-Free-Handel:
Exklusivitit ist
gefragt
E-Commerce:
Leichter Zugang zu
Angeboten
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SCHWERPUNKT SWEETS & SHACKS

Fote: Hoffmana Meepac

Kurzes zum Thema

1 Klipp-Klapp®-Dosen sind praktisch zu dffnende Ver-
packungen aus Weiliblech, die beim Gffnen und Schiie-
Ben sofort an ihrem besonderen Klang erkannt werden,
Die Deckel von Hoffmann sind speziell beschichtet, da-
mit sich niemand an den Zihnchen verletzt. Zum Schlie-
Ben reicht ein leichter Druck auf den Deckelrand und die
Zahnchen schlieflen sich wieder fest um den unteren Teil
der Dose, So sanft, dass sich sogar Notfalldrops gerne in
die praktische Dose fiillen lassen.

2 Take This! Der Name ist Programm und fordert den
Verbraucher damit direkt zum Handeln auf. Erasmi &

Carstens' itionelle Marzipan- und gathapp
wurden von Designkis, Hamburg, fidr ihren ersten Auftritt
auf der 1SM 2016 in K&ln in eine i &

Fots: Hedermann

schaffen, London-Reisend:
sollen sich angesprochen fiihlen und erkennen: Diese
Packung gibt es nur hier und jetze zu kaufen,

vitdt und Mark

4 Die Berliner Eismanufaktur Florida Eis wartet seit
lanuar 2016 mit ¢inem neven Packungsdesign auf. Durch
die Dominanz des markentypischen Blau haben die Pro-
dukte eine hohe Prisenz am PoS, Daneben soll jetzt die
individuelle Unterscheidung der fast 50 Sorten gestirkt
werden. Lambrecht Branding- und Designagentur, Berlin,
hat dafiir ill I B
kommunikation integriert. Der Stil mutet modern, locker
und witzig an und sorgt filr einen einheitlichen Auftritt.

in die

Sticks hat Hefl

gesteckr. Gestaltet mit leuchtenden Farben, Matt-und
Glanzefekten, Prigungen und einer Stanzung des Pro-
duktnamens wird neben dem Visuellen zusitzlich auch
der Tastsinn iber die Haptik angesprachen.

3 Oreo lisst seine Kunden aus London griiien. Die
Marke gilt durch ihre weltweite Bekanntheit als beson-
ders attraktiv fisr den Travel-Retail-Bereich. Bultmann.
Dresign Works, Bremen, gestaltete einen Packungssleeve
mit einem London Schriftzug im verspielten Orea-Look.
Dieser soll eine Verbindung von Perstnlichkeit, Exklusi-

4 erentiv verpecken §[2016

5 Bei den Ursp
darauf geachtet, dass nicht nur fiir jeden Geschmack,
sendern auch durch die Farbauswahl der Verpackungen
unterschiedliche Varlicben bedient werden. Neben den
Sticks und Tafeln sollen mit der Helzbox Kiufer von
Geschenkartikeln und Kaufer im Duty-Free-Bereich an-
prochen werden. sallen neue Zielgrupp
erreicht werden, Meben der vor allem farblich geiinderten
Optik der Verpackungen wurde das Markenlogo vergra-
Blert und dynamischer gestaltet, um hier mehr Prisenz
und Wiedererkennungswert bei den Kiufern zu erzielen.
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